Boletin Informativo Trimestral de COMAL

Ano 2, Numero 3,

Abril-Junio 1999

COMAL en MARCHA

Salud amigos y amigas de la Red COMAL, con ocasion
de nuestra tercera edicién de nuestro boletin FOGON
queremos saludar a todas las organizaciones afiliadas
a la Red. También queremos saludar a los miembros
de la nueva Junta Directiva Nacional de la Red
COMAL.

En estos dias estaremos celebrando el Noveno
Consejo de Representantes al que esperamos 120
delegados y delegadas. Como sabemos el Consejo
de Representantes de la Red COMAL, segtin nuestros
estatutos, es el 6rgano deliberativo donde debemos
discutir las reglas que rigen a nuestra organizacion.

La Red COMAL sigue consolidando los sistemas de
capacitacién, informacion de mercados, de compra y
venta en colectivo, los sistemas de distribucion y
administracion. El total de los productos distribuidos
mensualmente crecié a mas de 300% en el ultimo ano,
de junio 98 a junio 99. En la misma proporcién crecié
el numero de socios, numero de tiendas comunitarias
y el nimero de Unidades Sectoriales de Mayoreo. Esto

significa que las organizaciones afiliadas estan
haciendo de COMAL una buena noticia.

En la Asamblea Nacional que celebramos en marzo
de 1999 mas de 120 delegados reafirmamos nuestro
compromiso de seguir construyendo la Red de
Comercializacion Comunitaria Alternativa. En esta
Asamblea pudimos experimentar el alto nivel de
fraternidad y unidad que existe en nuestra organizacion.

Este proceso de COMAL se ha convertido en una
escuela sobre diversos temas como: economia
comunitaria, administracién, mercadeo y gerencia.
También éste proceso nos da la oportunidad de
compartir trabajo y visién con otras instituciones de
accién en el pais, como es el caso de nuestra
participacion en INTERFOROS, la coordinacion con
SIMPAH, FUNDER, PRODIM, Pastoral Social Caritas,
CCD y CODESSE Yy otras instituciones con quienes
coordinamos diferentes acciones para el bien de la Red
COMAL.

Salud a todos y todas.
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Una de las preocupaciones grandes en toda
organizacion es la posibilidad de divisiones.
Examinando nuestra historia en Honduras, las
divisiones en organizaciones populares se han
dado por el afan humano de ganar poder, por el
afan de ganar dinero, por no escuchary
pensar que tenemos la verdad, por
mantener un espiritu de ataque a las
personas y no a los problemas. Parala
Red COMAL, como un organismo
integrador de organizaciones el como
lograr la unidad ha sido una tarea
prioritaria desde su nacimiento. Por
supuesto que la unidad es un don que
nos da Dios. Pero también queremos
mencionar cuatro elementos que nos
ayudan a lograr esta unidad.

1.  El desarrollo de una mistica de
trabajo. Esto quiere decir que nuestro
accionar como miembros de la Red
COMAL sera reconocido por todo el
mundo por la forma como nos
comportamos y actuamos. Nuestra fe
en el movimiento COMAL, nuestra fe
en el pueblo, nuestra honradez, nuestra
franqueza, nuestro espiritu constructivo,
nuestro respeto por toda persona junto
con la creatividad y alegria nos dan la
identidad del Movimiento COMAL vy al
mismo tiempo la unidad.

DITORIAL

2. EIl conocimiento y convenci-
miento de nuestros objetivos como
Red COMAL. Todos los que
participamos en el sistema de compra y
venta en colectivo, los que participamos
en el sistema de capacitaciones o en el
programa de informacién o desarrollamos
diferentes tareas operativas, los que
participamos en instancias de decision politica
0 ejecutiva, todos y todas debemos conocer
y promover los objetivos, principios y valores
de la Red COMAL. De esta forma
mantendremos la unidad.

3. Nuestro sistema electoral. Aunque COMAL
es una organizacion joven, ya hemos
desarrollado nuestro sistema electoral. Un

LA UNIDAD Y FRATERNIDAD EN NUESTRA ORGANIZACION COMAL

sistema electoral participativo, incluyente y
constructivo. Lo hemos desarrollado en base
al respeto merecido para cada organizacion
local y en base a una practica constructiva.
El proceso de eleccién de candidatos a
miembros de Junta Directiva, la confiamos a
las organizaciones locales, quienes sin
ninguna influencia escogen a sus candidatas
o candidatos. Durante la Asamblea Nacional
y en base a un cuadro de perfil y criterios la
Asamblea eligié a un consejo electoral de tres
personas quienes dirigieron el proceso
electoral. En la experiencia de la asamblea
anterior, de 13 candidatos elegidos por las
organizaciones locales, 12 fueron ratificados
por la Asamblea a los cargos de direccion
nacional. No hay planillas en COMAL, ni
tampoco campanas por determinados grupos
o personas. Esta forma de elegir a nuestros
dirigentes también nos mantendra unidos y
unidas

Nuestra forma de resolver los conflictos.
En nuestra organizacién que por ahora cuenta
con alrededor de 13,000 familias participando
en el sistema de comercializacién conjunta,
33 organizaciones directamente afiliadas, 23
centros de comercializacion y 250 tiendas
comunitarias, es muy normal que a diario nos
encontremos con conflictos de diversa indole.
Esto nos da alegria, porque el conflicto es una
oportunidad para crecer, para aprendery para
construir. Ademas el conflicto nos muestra
que nuestra organizacién es un movimiento
vivo. Algunas de las reglas que manejamos
para resolver los conflictos son los siguientes:
Escuchar a todas las partes involucradas,
comprender la situacién de los demas,
construir la verdad en base al didlogo, atacar
los problemas y no las personas y no
establecer posiciones hasta que estemos
seguros que estamos aproximados a la
verdad.

Adelante Companeros y Companeras,
sigamos construyendo un movimiento fuerte
y unido.

Salud a todos y todas.




Entrevistas a Administradores
y Administradoras de Tiendas Comunitarias

Tienda Comunitaria Sendero del Progreso
Patricio Vdsquez

Administrador de la Tienda

El Pedernal, San José, La Paz

Nuestra Tienda nacié en marzo de 1990, con un capital de Mil Quinientos
Lempiras. Cuando empezamos eramos ocho socios. Nuestro capital actual es
Lps. 82,641.89 (ochenta y dos mil seiscientos cuarenta y un lempiras con 82
centavos), nuestro promedio de ventas mensual es de Lps. 6,000.* (seis mil
lempiras exactos).

En Enero de 1999 teniamos un capital de Lps. 67,800.27 (sesenta y siete mil
ocho cientos lempiras con 27 centavos). De acuerdo a estos datos la Tienda
Comunitara Sendero del Progreso ha tenido un incremento en capital de Lps.
14,841.62 (catorce mil ocho cientos cuarenta y un lempiras con 62 centavos)
en los dltimos seis meses. Estamos muy contentos porque adquirimos un terreno
por medio de un préstamo que nos concedié la CNTC de Marcala, La Paz. El
terreno nos costd Lps. 15,000.% (quince mil lempiras).

Las compras frecuentes se hacen dos veces por semana para abastecer la
tienda de los productos necesarios para su subsistencia.
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Seccion de Entrevistas

La Tienda Comunitaria Senderos del Progreso es una base de la Central Nacional
de Trabajadores del Campo.

Tienda Comunitaria 13 de Enero
Carmen Gutiérrez Herndndez
Administradora de la Tienda
Yarula, La Paz

Hace 12 afios nos reunimos y empezamos trabajando sin ayuda de ninguna organizacién,
hace 7 afios nos afiliamos a PRODAPMA. Cuando empezamos éramos 19 socios de todos
eramos 10 mujeres y 9 hombres, realmente las mujeres somos las mds activas. Al tener 4
afios PRODAPMA nos dio crédito, para comprar fertilizantes para los cultivos, y maiz
mejorado para crear una agricultura sostenible. Hace 2 afios estamos funcionando y
comenzamos con una nueva étapa el 13 de Enero de 1997 y de alli el origen de huestro
nombre.

Tenemos crédito para los soci@s o afiliad@s a la Tienda. Llevamos un control de clientes
o deudores a la Tienda. Cada afiliado tiene un libro para sus créditos. Este libro contiene




la fecha, productos y cantidad total adeudada y ésta se recobra en un promedio de 15
dias.

Hace un afioc comenzamos las compras a COMAL, cada 8 dias vamos a la USM. Nuestras
ventas son suficientes para sostener a pesar de la competencia de las pulperias. Las

personas tienden a ir algunas veces a las pulperias porque les queda mas cerca para
comprar sus productos. Actualmente tenemos un capital de alrededor de Lps. 50,000.°

Tienda Comunitaria Dulce Maria
Verdnica Maradiaga

Administradora de la Tienda Comunitaria
San Rafael, Dulce Maria, Choluteca

Actualmente tenemos 22 afiliados, y comenzamos con un monto de Lps. 80.° ahora
contamos con un capital de Lps. 29,583.60 (veintinueve mil quinientos ochenta y tres
lempiras con 60 centavos) y también tenemos una cartera de clientes en donde tenemos
un buen control. El monto mensual de créditos a soci@s asciende a Lps. 5,000." (cinco
mil lempiras exactos). La recuperacién la hacemos cada 15 dias, la mayoria de afiliad@s
trabajan en una empresa donde les pagan quincenalmente. Sus compras para abastecer la
Tienda ascienden a Lps. 4,000.%° (cuatro mil lempiras exactos) semanales (cada ocho dias).
Las mejores ventas las realizamos los fines de semana. Tenemos una casa a la que nos
estamos trasladando por ser mas amplio y propio. Es sorprendente a pesar de toda nuestra
trayectoria y dificultades que tengamos ventas de Lps. 19,000.° (diecinueve mil lempiras
exactos) por mes. No tenemos crédito ni prestamos a afiliados en afectivo, solo en
mercaderia de productos desde la Tienda. Llevamos un control de quien es, que lleva,
cudnto lleva y el monto total de la compra y la fecha en que estd solicitando el crédito.
Cada mes recaudamos la deuda de todos los afiliados deudores, ellos van a pagar a la
tienda. El monto de compra a la Regional en los Ultimos dos meses es de Lps. 17,000.%
(diecisiete mil lempiras exactos) y no podemos dejar de llevar los controles, son
importantes para el sostenimiento de la Tienda y el capital. Para el sostenimiento de la
Tienda no cobramos una aportacién por la afiliacion mensualmente.

Con la ayuda de todos y todas las personas que trabajamos en las Tiendas Comunitarias y
la Unidad Sectorial de Mayoreo, con esa visién hemos pensado comprar un camion para
abastecer nuestras tiendas, desde luego habiendo hecho ya el proyecto de factibilidad
econdmica y operativa. '

Tienda Comunitaria La Constancia
Entima Gonzdlez

Administradora de la Tienda

La Constancia, La Esperanza, Choluteca

Esta tienda con el esfuerzo de varias personas la creamos el 03 de mayo de 1989, iniciamos

con 16 y solo hemos quedado 11, ademds empezamos con un capital inicial de Lps 40.
y ;




(cuarenta lempiras exactos) actualmente tenemos un capital de 131,000.°° (ciento treinta
y un mil lempiras exactos) y nuestras compras de frecuencia semanal son alrededor de
Lps. 15,000.© (quince mil lempiras exactos) realmente la prdctica nos da la pauta que los
fines de semana son los mejores para vender. Con mucho orgullo decimos que el local
donde estamos es propio y hace nueve afios lo compramos con las ganancias de la Tienda.

Hasta la fecha de hoy solo mujeres habemos afiliadas y no hay un solo hombre afiliado, se
argumenta que los hombres no querian cuidar la Tienda comunitaria. A la persona que se
le ha brindado la confianza es por su honestidad y desde luego en la de su familia porque
juntos colaboran en darle el mantenimiento a la Tienda Comunitaria.

Ademds llevamos el control de compras por facturas a la USM de Choluteca, y en los
dltimos tres meses hemos facturado alrededor de Lps. 60,000.° (sesenta mil lempiras
exactos). Ellos también estdn colaborando para poder ejecutar la compra del camidn que
mencionamos anteriormente.

Llevamos el control de los créditos por medio de libros, y como la.-mayoria trabajan en la
planta procesadora de semilla de marafion y le pagan cada mes entonces de esa misma
manera pagan a la Tienda Comunitaria y sus prestamos estdn limitados Unicamente a
mercaderia, no se dan prestamos en efectivo.

JUNTA DIRECTIVA NACIONAL DE COMAL

Le damos la bienvenida a la nueva Junta Directiva Nacional la cual fue elegida en la Asamblea que se
llevo a cabo del 25 al 27 de marzo de 1999 de los corrientes. Este evento se convirtié en una fiesta
propositiva de nuestra Red, ya que todas las organizaciones afiliadas a COMAL enviaron a sus candidatos
y candidatas para ser representados en la Asamblea Nacional. Las comisiones de cada regi6n se pusieron
de acuerdo y nombraron a un solo candidato por regién y de aqui salieron los nueve miembros de la
Junta Directiva Nacional y los tres de la Junta de Vigilancia. Y a continuacion:

Auristela Argueta (Presidenta)

Domingo Tejada (Secretario de Actas)

Alejandro Flores (Coordinador de Finanzas)

Lidia Cruz Lopez (Coordinadora de Comercializacion)

Juan Carlos Calix (Coordinador de proyectos)

Miguel Alvarez (Coordinador de Informacion)

Edgardo Lopez (Coordinador de Asuntos internacionales)
Salvador Fajardo (Coordinador de Capacitacion)

Ana Maria Larios (Coordinadora de produccion)

Junta de Vigilancia

Ovidio Ramirez
Donaldo Zuniga
Petrona Garcia

5




LA RED COMAL, UNA UNIVERSIDAD
CAMPESINA DE ECONOMIA SOLIDARIA

Por: Trinidad Sdnchez
¢Qué es la Red COMAL?

La Red COMAL es una asociacién de
organizaciones de pequefios productores y
consumidores de zonas marginadas de
Honduras. La Red COMAL busca promover
un mejor nivel de vida social y econdmico
para las familias y comunidades de los
pequefios productores y consumidores. Este
fin lo buscamos por medio de crear canales
propios de mercados justos y solidarios
entre productores y consumidores.
Promoviendo asi un incremento de la
produccion campesina, rescatando el valor
de la produccion local para las economias
comunitarias y recuperando el sentido
original de los mercados de abastecer las
necesidades bdsicas directamente a quienes
lo necesitan. También la RED COMAL tiene
un programa de compra y venta en colectivo
para obtener los productos que no
producimos en el campo.

La Red COMAL cuenta con cuatro programas
operativos, Programa de Formacién y
Capacitacion, Programa de Informacion y
Sistematizacion, Programa de
Comercializacién y el Programa de
Reactivacién Econdmica, (reconstruccion
post Mitch)

El Programa de Formacion y Capacitacion
dirigido y coordinado por un equipo de 29
agricultores y artesanos y artesanas, (28
Animador@s Comunitarios y un coordinador)
capacitados para desarrollar procesos de
formacion y capacitacion en el concepto de
la comercializacién comunitaria,
organizacion y administracion de tiendas
comunitarias y Unidades Sectoriales de
Mayoreo 'USM, costos de produccién, y el

mercadeo de productos.

El Programa de Informacién cuenta con un
equipo de 17 agricultores y artesan@s,
Monitores de Informacién que han sido
capacitados en técnicas de investigacion de
precios, oferta y demanda de productos en
11 regiones del pais. También los monitores
se capacitan en el procesamiento y andlisis
de la informacién recabada.

En el departamento de Comercializacion
manejamos un fondo colectivo de
comercializacién comunitaria el cual ha sido
aportado por las organizaciones miembros
de laRed COMAL. Este fondo es un capital
semilla para la compray venta de productos
de la canasta bdsica incluyendo productos
campesinos. LaRed COMAL cuentaeneste
momento con un sistema de compra y venta
en conjunto de 250 tiendas comunitarias,
23 Unidades Sectoriales de Mayoreoy una
Unidad Central de Mayoreo.

Debido a nuestras negociaciones en volumen
en el drea de consumo, la Red COMAL ofrece
a sus afiliados, en casi todos los productos
bdsicos los mejores precios del mercado,
ofrecemos crédito en productos hasta 5
veces mas del capital aportado, también
pagamos intereses y utilidades por el capital
aportado. Todo esto es posible por el
milagro de la unidad, buenas negociaciones,
compra en volimenes, desarrollo de la
confianza, y la fraternidad de nuestra
organizacion.

La Red COMAL ha desarrollado un equipo
de auditoria interna para asegurar la

transparencia econdmica en nuestras
operaciones.

1 USM, Unidad Sectorial de Mayoreo conocidas también como Centros de Comercializacion Comunitaria, Son centros de
compra y venta de productos de la canasta bésica alrededor del cual hay una estructura organizativa. Las USM, tiene un

circulo minimo de 12 tiendas comunitarias




Como nacié la Red COMAL

En 1993, el Comité de Servicio de los
Amigos, organizacion internacional de apoyo
a procesos de desarrollo participativo,
convocé a organizaciones cooperativas,
empresas campesinas, organizaciones
sociales de Iglesia, Organizaciones de
mujeres, Organizaciones de Consumidores
y a diferentes representantes de
Organizaciones No Gubernamentales, para
iniciar un proceso de didlogo, reflexion y
andlisis sobre la situacién econémica del pais
y las posibles alternativas desde las
organizaciones de pequefios productores y
consumidores. El proceso de didlogo e
intercambio se inicié desde Octubre de
1993, con la participacién de 20
organizaciones.

En los encuentros regionales que hicimos en
Santa Barbara, Taulabé, Tocoa y Jutiapa,
en los seminarios y encuentros nacionales
analizamos las causas del crecimiento de la
pobreza en nuestro pais, las tendencias
econdmicas internacionales, como funcionan
las economias de mercado y el grave
problema de la falta de canales de mercado
apropiados para la distribucion de nuestros
productos, agricolas, artesanales vy
medicinales.

Adentro de los principales problemas que
recrean pobreza encontramos la falta de
canales de mercado apropiados para los
productos campesinos. En efecto, los
pequefios productores agricolas vy
artesanales se han encontrado siempre con
el problema de la falta de canales justos de
mercado para sus productos. Entonces el
problema no es tanto producir, sino asegurar
cual serd el beneficio que obtendremos por
nuestro trabajo productivo. En los dltimos
afios, el sector que mas crece en Centro
América es el sector comercial
intermediario. Con la red de intermediacién
actual, los pequefios productores no gozan
del beneficio de su trabajo ya que ni siquiera
cubren sus costos de produccién.  Por lo

tanto hay un desdnimo de parte de los
productores para producir. Algunas veces
los medios de comunicacion se refieren a
que nuestra poblacién es haragana, lo cual
no es cierto. Se trata de incentivos, por
medio de canales justos de mercado.

La mayoria de la poblacion rural de Centro
América son pequefios productores agricolas
y artesanales, sector abandonado por las
politicas econdmicas nacionales. El sector
de pequefios productores agricolas y
artesanales son los que proveen la mayoria
de alimentos bdsicos para la poblacién
nacional. Ademds este sector crea sus
propias fuentes de trabajo, lo cual es muy
valioso en paises donde abunda el desempleo.

Asi en Octubre de 1995, creamos la Red
COMAL como una coordinadora para la
Comercializacion Comunitaria. Para que la
Red tenga alma de pueblo, establecimos una
serie de 11 principios o valores los cuales
todos nos comprometemos a practicar.
Estos principios los podemos resumir en tres
bloques:

® La prdctica de una justicia econémica,
que incluye, buen precio, buen producto
y buen trato,

® El respeto a toda persona, dando valor
al didlogo, a la comprensidn y la unidad,

® LaLucha por la Naturaleza mediante un
compromiso de prdcticas de produccién
ecoldgica.

Desarrollamos un mapa estratégico y
establecimos las faces del desarrollo de
nuestra Red, promocién y capacitacidn,
estructura organizativa participativa, un
Sistema de Informacién de Mercados y el
desarrollo de Compra y Venta en conjunto.

La Red COMAL ha contado con un rico
infercambio de experiencias desde su
nacimiento, con la Fundacion Maquita
Cushunchic, Démonos la Mano
Comercializando como Hermanos de
Ecuador, y con las experiencias nacionales




de la Red Maya de Comercializacién
Comunitaria de Guatemala, REMACC. La Red
Nacional de Comercializacion de el Salvador,
RENACES, la Red Nicaragiiense de
Comercializacién Comunitaria, RENICC, Y
otras seis coordinaciones nacionales
latinoamericanas de comercializacién
comunitaria con quienes conformamos la Red
Latinoamericana de Comercializacidn
Comunitaria, RELACC.

Todo este universo de experiencia
campesina, en asuntos de produccion
agricola y artesanal, capacidades
organizativas, de promocion, administracion,
contabilidad, auditoria, conocimiento del
mercado, metodos de analisis e
interpretacion de nuestra realidad, el
voluntariado, la mistica y el compromiso
social, es que nos dice que nuestra Red
COMAL es una universidad campesina de
economia solidaria.

Noticias sobre la Reconstruccidén

Aproximadamente el 70% de las
organizaciones afiliadas a la Red COMAL
fueron afectados en en diferentes formas
por la tormenta tropical y huracdn Mitch.
La Red COMAL respondié de inmediato a la
emergencia con la conformacién vy
distribucién de once mil canastas bdsicas
de alimentos entre afectados directos del
huracdn. El Programa de Reconstruccién de
la Red COMAL, apoyado por el Comité de
Servicio de los Amigos, convocé a una
asamblea de representantes de
organizaciones y comunidades afectadas por
el Huracdn para discutir sobre las
necesidades y prioridades de |la
reconstruccion. La Asamblea aprobg un plan
de apoyo a la reactivacién agricola y
econdmica por medio del aprovisionamiento
de semillas, insumos, herramientas,
materiales de reconstruccién de viviendas
y tiendas. Se nombré un equipo de
negociaciones y se determinaron los
procedimientos. Mas de tres millones de
lempiras, en semillas, insumos vy
herramientas han sido canalizados a las
organizaciones y comunidades por medio del
Programa de Reconstruccién. En algunas
organizaciones miembros de COMAL se
estdn creando las condiciones para

desarrollar bancos permanentes de semillas
criollas u otros tipo de proyecto de
generacion de ingresos.

En el departamento de Santa Barbara, la Red
COMAL estd coordinando acciones de
reactivacion agricola con la Comisién
Cristiana de Desarrollo, CCD, y la agencia
de cooperacién Christian Aid y la Unién
Europea. LaRed COMAL trabaja en Santa
Barbara con un sistema participativo de
promocidn campesina dirigida por un equipo
de 14 mujeres animadoras comunitarias y
un equipo coordinador.

En el campo de coordinacién
interinstitucional, la Red COMAL coordina
acciones con la Fundacién FUNDER en
Comayagua sobre el desarrollo de Cajas
Rurales y con la organizacién PRODIM en el
desarrollo de Farmacias Populares. COMAL
es también miembro del Programa Regional
de Intibucd, PRI, donde se busca un
desarrollo integral coordinado entre las
diferentes organizaciones populares y de
desarrollo de Intibucd. La Red COMAL es
considerada un foro de consulta para la
reconstruccién nacional por medio de la
asociacién INTERFOROS.




Cancion COMAL

3 cién a todos los que estamos luchando por la comercializacion:

o /

Seccion Cultural

s una nueva forma

El productor campesino

al que es mero productor

S comercializacion También el artesanal gracias los animadores
A través de dirigentes Y el de abarroteria le estan poniendo control
De cada organizacion Mejor precio a de alcanzar

Solamente asi podemos
combatir la explotacion

Porque los intermediarios
No los podran devorar

El productor campesino
También el artesanal
Y el de abarroteria

COMAL forma y capacita Lo que estamos buscando Mejor precio a de alcanzar
Fortalece la unidad que el pueblo consumidor Porque los intermediarios
Y la red de monitores le compre directamente No los podran devorar

Es la que informara
Alas organizaciones
De cada comunidad

TRABAJANDO UNIDOS

Através de este Taller

hemos visto varias cosas
empezando con nuestros abuelos
como hacian cosas hermosas

Il
Y nosotros en presente
tenemos dura faena
empezando con nuestras familias
hace una patria buena

1]

Grupo Indio
Taulabé, Comayagua
Cancidn ineédita
Para COMAL

Esta es una
seccion dedicada
al arte popular
y expresion
artistica

BUSCANDO LA IGUALDAD

A todos los grupos organizados
queremos manifestar

que reflexionen los tiempos pasados
para poder mejorar,

porque nuestros abuelitos no
aprendieron ni a leer.

Ahora todos unidos Ya es tiempo compareros
en nU?StLa comupédad que debemos despertar
organizados y unidos cambiando nuestra actitudes

Nos vamos a superar

para poder superar

v
Y ahora en este dia I )
los que estamos reunidos Damos gracias a COMAL
tenemos que agradecer por los Talleres que nos da
a COMAL y animadores ya que hemos descubierto
porque con sacrificio Forin Varoan que solamente organizados y capacitados

nos han sabido apoyar Las Palmas

San Antonio Chiquilla

un futuro bueno podemos mejorar




Conozcamos el Servicio de Informacion de Mercados de la

Red de Comercializacion Comunitaria Alternativa

Seccion de Informacion y Sistematizacion

Para realizar una labor mds efectiva, y eficiente de Comercializacidn, lograr ventajas para
reducir costos, detectar la oferta y demanda y las condiciones del mercado como mejores
precios, COMAL tiene su sistema de inteligencia de mercados responsabilidad del

departamento de Informacion.

’§il

Este programa tiene como objetivo obtener informacidn precisa y confiable
sobre los precios y tendencias de precios, costos de produccion y sistemas de
comercializacién para apoyar las decisiones de produccion y comercializacién
de cada organizacién y/o comunidad participante.

El departamento de informacién creard y mantendrd actualizado una base de
datos sobre productos, clientes, proveedores, precios en cada regién (precios
semanales a nivel de finca, a nivel de mayorista, al consumidor), principales
centros de venta y distribucién, mercados nacionales e internacionales.

Hablando un poco sobre el Monitoreo de Precios

Actualmente se estdn monitoreando 11 regiones y 13 mercados. La hoja de
Monitoreo o Informe Regional de Precios se envia de la sede central en
Siguatepeque de la REd COMAL para luego ser procesada por el Departaemento
de Informacién y ser |
reenviada con todos los
Informes Regionales de
Precios. Ellos (as) deben,
segun el convenio compartir
con las organizaciones lo-
cales y nacionales (demds
regiones de monitoreo) la
informacion recolectada. El
Informe Nacional de Precios
muestra que productos
tienen mas demanda en las
diferentes regiones del pais
y cuales son precios
regionales y promedios. A
pesar de estar algtn tiempo
en etapa experimental el
Informe Nacional de Precios
ha contribuido al
infercambio de productos
entre socios de COMAL desafiando las distancias geogrdficas.

La lista de precios es cuan referencia para los productores y consumidores, con

esta informacién se aumenta la capacidad de negociacion de los productores.
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Un Poco de Historia

En 1994, El Comité de Servicio de los Amigos patrociné un intercambio entre la Fundacién
para el Desarollo de El Salvador, FUNDE y la Asociacién para la Transformacion del Caribe,
ATC de Trinidad y Tobago. El objetivo del intercambio fué para conocer el Sistema de
Informacién de Mercados que la ATC habia desarrollado con mucho éxito en Trinidad y To-
bago. Por quien trajo la idea para que dos afios mds tarde se implementara por supuesto con la
propia caracteristicas en la Red COMAL.

El sistema de Informacién de Mercados de COMAL inici6 su trabajo los dias 31 de agostoy 1
de septiembre de 1997, monitoreando los precios de una lista inicial de 22 productos, en los
mercados de Taulabé, La Esperanza, Siguatepeque (San Juany San Pablo), Tocoa, La Entrada
(Copdn), Santa Bdrbara, El Progreso, Marcalay Tegucigalpa.

- Enagquellos dias de inicio se adquirié equipo computacional para agilizar el procesamiento de la
informacién en el Departamento y también se propuso la adquisicion para el resto de los
departamento por su gran utilidad. Actualmente cuenta con equipo actualizado para procesar
y para disefio grdfico y artisitico, para hacer trabajo tan acabados como de imprenta.

También se hicieron los trdmites correpondientes para las colaboracién de un cooperante
que sirviera de enlace y ayuda al departamento.

Durante algunos meses del afio 1998 se hizo' denotar la ausencia del Coordinador de
Informacién pero ain asi el trabajo continué adelante Con la ayuda sobre humana de un
Cooperante de origen Honlandés llamado Marcel Janssen, se hicieron algunos ajustes
necesarios y radicales para continuar la tarea de monitoreo y el SIM ha mejorado
notablemente, por el enorme entusiasmo que existe en los monitores de trabajar bien, y esto
nos hace fuerte como departamento dentro de la Red COMAL.

Convenios de monitoreo con las organizaciones

Elaboramos y firmamos convenios de monitoreo con las organizaciones miembras de COMAL;
ICFAI, ASOHDERI, COMUCAP, Comité Regional de Taulabé, COPROCOHER, OCCA,
CODECOH, ADROH, CARITAS Choluteca, COACSPMA y Comité Regional de El Progreso.

Valores de Ia Red COMAL

Valoramos el trahajo y Ia participacion mas que el capital

Comercializamos con el precio y peso equitativo

Nos comprometemos a mantener la transparencia

economica

« Unidos y unidas fortalecemos nuestra fe transformadora

« Respetamos a toda persona, reconociendo Ia igualdad de
derechos sin distingo de género, raza, religion e ideologia

» Practicamos la honradezy la honestidad

* Respetamos la viday la naturaleza

* Practicamos la solidaridad.




Informe Nacional de Precios / SIM- COMAL

e Comercializaciéh Comunitaria Altefnativa - COMAL
Carmen, Siguatepgque, A.P; 171, Horiduras COrTeo Blectrénica-

]
INFORME NAGIONAL DE PRECIOS DEI. SERVICIO DE INFORMACION DE MERCADOS - RED COMAL

T T
Fecha: 21.-‘Juru’1999 Pmclos pmmadlosa! pmduc tor Pégina
: i
Producto Unidad
Ioco Caib. =1 La
Maiz fino para tortillas qq 100.00{ 110.000 106.000 110.00 120.4d 118.00 120.04 140. 126,64 118.20 260.
Frijoles rojos qq 550.000 496.000 590.000 500.00 685.00 487.00 530.00 557.40 550.80 614.60 640.
lArroz 1a clase qq. 400.000 351.000 366.000 400.00 360.00 397.00 40524 420.20 419.80 395. 426.
lArroz 2a clase qq 390.00{ 304. 316.00 350.00 347.00 296.00 385.00 293.00 19450 322.04 378
Cebolla roja {Matate 0. 154. 54.00| 83.33 200.00 287.04 18504 638.8 0.00
Tomate manzana Caja 39, 38. 4800 2500 4760 57.00 33.0d 66. 14.8 32.00 _ 40.
Papa 1a clase qq 250. 209. 144.000 10250 179.00 107.0d 112.04 194.00 193. 271.24 _ 186.
Papa 2a clgse lag 200.00| 176. 94.000 8333 166.60 41. 86.00 81.0 0.0 "118.64 132.08 108.
Observaciones:

..Red de Comercializacién: Comunitaria Alternativa - CQMAL

Barrio El Carmen, Siguatspeque, A.P. 171, Honduras ~ comeo electrénico: comal@bigfoot.com
Teléfonos (++ 504) 773 00 96 mazsa Gk i Fax{ﬂ 504) 773 32 98

INFORME NACIONAL DE PRECIOS DEL SERVICIO DE INFORHACION DE MERCADOS - RED COHAL

Fecha: '21/Jun/1999 Precios promedios al consumidor
Producto Unidad
a >
A 4

Malz fino para tortilas Libra 142  154] 1.34] 1.38] 118  1.50
Frijoles rojos ~ |tibra 500/ 616/ 720, 580 600 570 600/ 583 606 520 600 591
Aoz 1a clase Libra 432 426) 408 400 480 448 450 4.50] 440 445 500 4.44
Arroz 2a clase Libra | 400/ 320/ 3582 3.73] 450 348 400, 4.00f 3.85 442] 390
Cebolla roja Mazogry 800 570 460 520 1000/ 640/ 400 1215 530/ 700  3.20] 6.50f
 Tomate manzana Libra 000| 230] 340 230 200 296 200 315 328 145 330 238
Papa 1a clase JLibra 320 3.00] 340 220 300 220 280 296 336 495 270] 307
Papa 2a clase Libra a.oo] 250 150 1.30] 2200 1.6 200 192 246/ 406 0.0 201
Azticar Blanca Libra 338 3.28] 3.08 3.28] 348/ 3.48) 330 355 330 357 346] 3.38
Harina de frigo La Rosa *  |Libra 280 2.56] 312 318 308 296  3.00 443 308 3.36 3.24 a.1r§|
Harina de malz Mase 2Lbras| 1040/ 950/ 9.00| 9.80 1030/ 960 1100/ 1210| 9.84| 1178 9.70] 10.27
Manteca veget. Clavel Libra 640 650 730 738 o000 700 750 750 7.41] 748 7.40] 653

teca veget. Clover BrandLibra 750 708 762 7.78] 780 800 so00 750 803 820 0.0 7.0
[ Pasta de tomate Nat 4 onzas 552| 653 5200 530 510 532 520 583 512 538 5200 5234
Sopa Magl, Bolsit 30gr. | 400 194 260 210 250 252 300 250 220 364 220 2.65|
Huevos grand Unidad | 150, 1.21 1.26]  1.12] 144 1.24] 1.38] 1.31 1.11 132]  1.36]  1.30]
Sal comun (no refinada)  |1/2 libra 050 o050 o050 054 o066 404 100 o062 o072 o086 050 0.95)
Fésforos Gato Negro Cajita $ 050 050 o060 074 054 o054 o056 o063 o0s3 o0s7] o050 o056
Jabén Extra Grande Unidad 7.48] 756 694 742 770 7.00 650 900 712 796 ' 7.00] 7.40
Baterias Ray-o-Vac Grande [Per# | 950 .04 930 926 930 900 880 900 958 814 9.20] 9.10
Machetes Colima Gavilén fUnidad | 33.00] 39.00) 37.60) 36.20) 3540, 38.80| 38.00 38.40| 22.44| 40.80] 35.96)
Limas JK Unidad 13.60| _ 15. uo! 14.80  16.40| 12.00| 16.60| 18.00 17.30, ' 17.60 ZO.GDJ» 18.19|
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PROGRAMA DE COMERCIALIZACION

VENTAS POR U.SM. PRIMER SEMESTRE DE 1999
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POR UNA EFECTIVA PARTICIPACION CIUDADANA
EN LA RECONSTRUCCION NACIONAL

La Red de Comercializacion Comunitaria
Alternativa, Red COMAL, hace publico nuestro to-
tal y decidido apoyo al proceso de consulta y
formulacion de propuestas que para la reconstruccion
nacional estan muy dignamente propiciando los
Foros de ASONOG, CPR, CARITAS, FOPRIDEH
y otras organizaciones de la sociedad civil
hondurefia. Queremos felicitar a todas las
organizaciones y redes nacionales que han
emprendido este proceso para lograr una verdadera
participacién ciudadana en las decisiones politicas.
y econémicas de nuestra repiblica. Pensamos que
la reconstruccién nacional no es solamente volver a
construir infraestructuras destruidas si no también
es la creacion de condiciones y el marco juridico
para asegurar un nivel de vida digna para la
poblacion hondurefia. En las propuestas de
reconstruccion nacional se debe tomar en cuenta la
opinién de todos los sectores que tradicionalmente
han sido marginados y que ahora han sido los
sectores mas golpeados por el desastre natural
causado por el Huracan Mitch.

Somos conscientes que nuestro sector, el de pequefios
productores agricolas y artesanales de nuestro pais,
representamos mas del 50% de la poblacion rural, y
que histéricamente hemos sido un sector marginado.
No se ha tomado en cuenta que la mayoria de
alimentos que consumimos en Honduras provienen
de la produccién de los pequefios productores y
productoras. Como todos y todas sabemos nuestro
sector antes del huracan Mitch ya estabamos en una
situacion de desastre. Este desastre que no es
causado por la naturaleza, si no por la falta de
politicas econémicas del estado para favorecer la
produccién campesina y artesanal en Honduras. Por
el contrario el estado ha abandonado nuestro sector
tratando de convertirnos solamente en obreros
agricolas o en obreros de la industria maquiladora.

Atodas las organizaciones de mujeres, de las iglesias,
productores, indigenas, organizaciones del sector de
la Reforma Agraria, consumidores, ecologistas,
estudiantes y profesionales con quienes estamos
participando en las diferentes mesas de propuesta

les manifestamos con seguridad que nuestro
esfuerzo propositivo ante la reconstruccion nacional
tendra los frutos que se merece nuestra patria y las
futuras generaciones.

La Red COMAL es una iniciativa de pequefios
productores y consumidores organizados.Nuestro
quehacer fundamental es promover la produccion
agricola y artesanal en el campo y crear canales justos
de mercado para nuestros productos. La Red
COMAL cuenta con un programa de capacitacion,
cuenta con un sistema de informacién de mercados
a nivel nacional e internacional. También hemos
conformado las coordinaciones de productores de
arroz, productores de azicar organica, productores
de papa, granos basicos, artesanias y medicinas natu-
rales. Al mismo tiempo contamos con una estructura
nacional de 230 tiendas comunitarias, 20 centros de
comercializacién comunitaria y una central nacional
de abastecimiento.

De esta forma estamos contribuyendo a estimular
la produccioén nacional de alimentos haciendo que
los productos de canasta basica sean mas accesibles
a la poblacién. Al mismo tiempo propiciamos
relaciones directas y justas de mercado entre
productores y consumidores.

Aprovechamos para anunciarles la realizacion de
nuestra VII Junta de Representantes que se realizara
en la Ciudad de Siguatepeque, del 22 al 24 de junio
en la cual participaran alrededor de 200 delegados y
delegadas de nuestras organizaciones afiliadas;
ademas de representantes y observadores de la
cooperacion internacional.

Salud y bien a todos los sectores civiles organizados
en este esfuerzo de edificacion de un solo
movimiento nacional de reconstruccion.

Por una efectiva participacion ciudadana en la
reconstruccion nacional,

RED DE COMERCIALIZACION COMUNITARIA
ALTERNATIVA, RED COMAL
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Resultado de la RIFA

Durante el IX Consejo de Representantes la

Red COMAL realizé la Rifa de un vehiculo
Mitsubishi nuevo de agencia, 9 bicicletas y una
canasta gigante de productos de COMAL.
Las personas ganadoras son:

La ganadora del vehiculo es Dania Lorena
Hernandez, de la comunidad de el Tablén,
Gracias Lempira, con nimero # 31468.

El Ganador de la Canasta Gigante de productos
que vende la Red COMAL es Reymundo Fiallos
con el nimero 014666.

El FOGON felicta a tod@s |@s ganador@s de

esta Rifa es parte de las actividades de
Recaudacion de Fondos para la construccion
de la sede propia.

y los ganadores de as Bicicletas son:

46544 Sinecio Hernandez Espafia Santa Barbara
28793 ADROH o ' La Esperanza
13637 Carlos Daniel Mancia Santa Barbara
05654 Juan Antonio Tela, Atlantida
26868 Gedalia Isamar Lépez Intibuca
47275 Rosario de Mejia El Progreso
35645 COMISAL Sébana Grande
02753 Albert Yoseth Tormrez Tegucigalpa
Olga Marina Rivera A. Siguatepeque

23562

Del Productor al Consumidor

Nuestro Video “Del Productor al Consumidor”
ya esta listo.

Conozca los avances y desafios de la Red
COMAL. Adquiéralo en la oficina Central. Un
material para analisis y reflexion.

Adquiéralo en la oficina central de la La Red
COMAL en Siguatepeque.
Tel: (504) 773 0096/773 3296

Vale Lps. 250.00
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DIRECCION COMAL
Red Comal

Barrio El Carmen, Siguatepeque
Apdo Postal # 171, Honduras
Tel. (00504) 773-0096

Fax. (00504) 773-3298correo
electrénico: comal@bigfoot.com
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